
 

 

 

 

  



 

Arbeitsblatt 

Dein Angebot 

Worin bin ich besser als Andere? 

Für was bin ich Experte?  

Was ist mein Angebot? 

 

  



 

Arbeitsblatt 

Glaubwürdigkeits-Check 

 



 

Arbeitsblatt 

Wunsch-Kunden qualifizieren / Anti-Kunden disqualifizieren 

 



 

Arbeitsblatt  

Ihre Zielgruppe/n 

Schreiben Sie auf, wer die Zielgruppe(n) für ihr Angebot sind, bzw. sein könnten. Wer könnte sich für Ihr Angebot interessieren? 

Seien Sie dabei so konkret wie möglich.  

  



 

Arbeitsblatt 2  

Bewerten Sie Ihre Zielgruppen 

Nachdem Sie nun alle für Sie in Frage kommenden Zielgruppen gelistet haben, ist die Frage, welche der Zielgruppen für Sie die interessanteste ist.  

Um Ihnen eine Entscheidungshilfe bei der Bewertung Ihrer unterschiedlichen Zielgruppen zu geben, finden Sie nachfolgend ein Arbeitsblatt. In 

diesem Arbeitsblatt können Sie jede Ihrer potentiellen Zielgruppen anhand von 15 Fragen aus 5 Kategorien bewerten. Füllen Sie dieses 

Arbeitsblatt für jede Ihrer Zielgruppen einzeln aus. 

 

  



 

Arbeitsblatt 

Bewerten Sie Ihre Zielgruppe 

ERTRAGSCHANCEN 

Ist Ihr Zielgruppe in der Lage für Ihre Lösung zu bezahlen? 3 | 1 | 0 

Wie groß ist die Nische, in der Sie sich bewegen? 3 | 1 | 0 

Gibt es ein Potential für kontinuierlich wiederkehrende Umsätze (recurring revenues)? 3 | 1 | 0 

WETTBEWERB 

Sind Sie in Ihrer Nische in der Lage, sich selbst als Experten zu positionieren? 3 | 1 | 0 

Wie stark ist der Wettbewerb in Ihrer Nische? 3 | 1 | 0 

Wieviel Zeit und Energie müssen Sie aufwenden, um in diesem Bereich ein Experte zu werden? 3 | 1 | 0 

Das PROBLEM 

Gibt es einen Bedarf für Ihr Angebot? 3 | 1 | 0 

Wächst der Markt, in dem Sie sich bewegen? 3 | 1 | 0 

Sind Sie in der Lage, das Problem, schneller, günstiger oder besser zu lösen als andere? 3 | 1 | 0 

MARKTZUGANG 

Wie einfach ist es für Sie, Ihre Zielgruppe anzusprechen? 3 | 1 | 0 

Benutzt Ihre Zielgruppe Social Media Kanäle? 3 | 1 | 0 

Haben Sie einen einfachen Zugang zu Partnern, Medien, Gruppen oder Verbänden, denen Ihre 
Zielgruppe angehört? 

3 | 1 | 0 

IHRE PASSION 

Lieben Sie Ihr eigenes Angebot? 3 | 1 | 0 

Ist die Arbeit mit Ihrer Zielgruppe langfristig für Sie befriedigend? 3 | 1 | 0 

Fällt es Ihnen leicht, jeden Tag mit Ihrer Zielgruppe zusammen zu arbeiten? 3 | 1 | 0 

 
PUNKTE: 

 



 

Arbeitsblatt 

Bewerten Sie Ihre Zielgruppe 

ERTRAGSCHANCEN 

Ist Ihr Zielgruppe in der Lage für Ihre Lösung zu bezahlen? 3 | 1 | 0 

Wie groß ist die Nische, in der Sie sich bewegen? 3 | 1 | 0 

Gibt es ein Potential für kontinuierlich wiederkehrende Umsätze (recurring revenues)? 3 | 1 | 0 

WETTBEWERB 

Sind Sie in Ihrer Nische in der Lage, sich selbst als Experten zu positionieren? 3 | 1 | 0 

Wie stark ist der Wettbewerb in Ihrer Nische? 3 | 1 | 0 

Wieviel Zeit und Energie müssen Sie aufwenden, um in diesem Bereich ein Experte zu werden? 3 | 1 | 0 

Das PROBLEM 

Gibt es einen Bedarf für Ihr Angebot? 3 | 1 | 0 

Wächst der Markt, in dem Sie sich bewegen? 3 | 1 | 0 

Sind Sie in der Lage, das Problem, schneller, günstiger oder besser zu lösen als andere? 3 | 1 | 0 

MARKTZUGANG 

Wie einfach ist es für Sie, Ihre Zielgruppe anzusprechen? 3 | 1 | 0 

Benutzt Ihre Zielgruppe Social Media Kanäle? 3 | 1 | 0 

Haben Sie einen einfachen Zugang zu Partnern, Medien, Gruppen oder Verbänden, denen Ihre 
Zielgruppe angehört? 

3 | 1 | 0 

IHRE PASSION 

Lieben Sie Ihr eigenes Angebot? 3 | 1 | 0 

Ist die Arbeit mit Ihrer Zielgruppe langfristig für Sie befriedigend? 3 | 1 | 0 

Fällt es Ihnen leicht, jeden Tag mit Ihrer Zielgruppe zusammen zu arbeiten? 3 | 1 | 0 

 
PUNKTE: 

 



 

Arbeitsblatt 

Bewerten Sie Ihre Zielgruppe 

ERTRAGSCHANCEN 

Ist Ihr Zielgruppe in der Lage für Ihre Lösung zu bezahlen? 3 | 1 | 0 

Wie groß ist die Nische, in der Sie sich bewegen? 3 | 1 | 0 

Gibt es ein Potential für kontinuierlich wiederkehrende Umsätze (recurring revenues)? 3 | 1 | 0 

WETTBEWERB 

Sind Sie in Ihrer Nische in der Lage, sich selbst als Experten zu positionieren? 3 | 1 | 0 

Wie stark ist der Wettbewerb in Ihrer Nische? 3 | 1 | 0 

Wieviel Zeit und Energie müssen Sie aufwenden, um in diesem Bereich ein Experte zu werden? 3 | 1 | 0 

Das PROBLEM 

Gibt es einen Bedarf für Ihr Angebot? 3 | 1 | 0 

Wächst der Markt, in dem Sie sich bewegen? 3 | 1 | 0 

Sind Sie in der Lage, das Problem, schneller, günstiger oder besser zu lösen als andere? 3 | 1 | 0 

MARKTZUGANG 

Wie einfach ist es für Sie, Ihre Zielgruppe anzusprechen? 3 | 1 | 0 

Benutzt Ihre Zielgruppe Social Media Kanäle? 3 | 1 | 0 

Haben Sie einen einfachen Zugang zu Partnern, Medien, Gruppen oder Verbänden, denen Ihre 
Zielgruppe angehört? 

3 | 1 | 0 

IHRE PASSION 

Lieben Sie Ihr eigenes Angebot? 3 | 1 | 0 

Ist die Arbeit mit Ihrer Zielgruppe langfristig für Sie befriedigend? 3 | 1 | 0 

Fällt es Ihnen leicht, jeden Tag mit Ihrer Zielgruppe zusammen zu arbeiten? 3 | 1 | 0 

 
PUNKTE: 

 



 

Arbeitsblatt 

PERSONAS – Ihre Zielpersonen 

Überlegen Sie nun, wer in den von Ihnen ausgewählten Zielgruppen Ihr Ansprechpartner ist. Bleiben Sie auch hier wieder konkret: Wer 

unterschreibt den Auftrag? Wer bestellt? Wer bezahlt? Wer wird vor einem Auftrag gefragt? 

Beschreiben Sie jede Ihrer Zielpersonen so konkret wie möglich. Denken Sie dabei auch an Kunden mit denen Sie bereits gerne und erfolgreich 

zusammen arbeiten. Was zeichnet diese Zielpersonen aus? 

Sie finden auf der folgenden Seite ein Arbeitsblatt. Füllen Sie dieses für jede Ihrer Zielpersonen aus und beschreiben Sie so konkret wie möglich 

die demografischen und die psychografischen Eigenschaften Ihrer Zielperson.  

 



 

Arbeitsblatt  

PERSONAS – Ihre Zielpersonen 

Ihre Zielperson: 

 

 

 

 
DEMOGRAFISCHE BESCHREIBUNG 

 
PSYCHOGRAFISCHE BESCHREIBUNG 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 



 

Arbeitsblatt 

HOT BUTTONS 

Nachdem Sie Ihre Zielpersonen beschrieben haben, nun die entscheidenden Fragen:  

Welche Probleme hat Ihre Zielperson? Und welche negativen Konsequenzen und Ergebnisse ergeben sich aus diesen Problemen? 

Welche Wünsche hat Ihre Zielperson? Und welche Träume und Visionen ergeben sich bei der Erfüllung dieser Wünsche 
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HOT BUTTONS  

Ihre Zielperson:  

 

 
PROBLEME 

 
WÜNSCHE 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
NEGATIVE KONSEQUENZEN & ERGEBNISSE 

 
TRÄUME & VISIONEN 
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Kundennutzen 
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Kundenversprechen 

 



 

Arbeitsblatt 

Preis-Strategien 

 


